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Sammanfattning

| nordliga landskap utgor vinter en betydande del av aret och ar en viktig period for turism.
Turismutveckling vintertid har baserats till stor del pa tiad#lla vinteraktiviteter sdsom
snoskoter, hundspann, skridskor och langfardsskridskor, skidor bade utfér och pa langden
samt vinterfestivaler och marknadémnovationer inom vinterupplevelser ar begréansade och
ofta lanas eller kopieras koncept fran andgaatser, sasom vinterfestivaler,
snoskulpturfestivaler, hundspannskorning mSno ar i sig en fascinerande upplevelseresurs
speciellt for turister fran sydligare snofria lander och de traditionella vinteraktiviteterna sasom
snoskor, hundspann, snodskoteoch skidor utnyttjas flitigt vid de flesta
vinterturistanlaggningar. For att 6ka sin konkurrenskraft borjar manga anlaggningar nu
profilera sig mot sndékonstruktioner som snogrottor, sndskulpturer och liknande och igloon har
blivit popular som resurs for nierupplevelserlgloon a en gammal och beprévad form av
vinterbosattning som ar kand varlden éver men som fa har provat eftersom den kraver bade
riklig tillgang till sno, sno av ratt typ (hardpackad) och kunskaper i hur igloon byggs. For att
kringgd desa konstruktionsproblemet har enklare konstruktionsverktyg skapats sasom
uppbl -sbara ball onger som t 2 cWdare fimreschumsra © f ©r
speciella produkter som underlattar igloobyggande, tceBoxfran Grand Shelterdar en
snobox skpar snoblocken till ett igloobygge. Detta dppnar nu upp foér att lattare utnyttja
igloon inom turistisk upplevelseproduktion.

Rapporten ger en genomgripande omgaithlys av hur igloos och sndkonstruktioner
anvands bade i norden ochdvriga Europa.Omvéaldsanalysen visar att den mest kanda
snokonstruktionenlcehoteli Jukkasjarvi har fat stark konkursens bade i Norge med fyra
snohotell och Finland med minst fem, och nere i Alperna borjar manga stora skidanlaggningar
positionera sig amewi nattetr ugrph jewdkd seuni K form
Sverige hamnat efter i utvecklingen. Omvérldsanalysen visar aven att de traditionella
vinterfestivaler och vinterkarnevaler ar vanliga och i stort bygger pd samma koncept dar is

och snoskulptering utgoérnekarnverksamhet vid sidan av traditionella festivalaktiviteter

sasom musik och andra framtradanden.

For att entreprendrer och foretag som vill satsa pa snokonstruktioner utifran igloon som bas
inte skall falla i fallan att kopiera vaahdra gor kn dennaomvé&ldsanalys anvandas for att

hitta egna unika USPUfique Selling Poin)s och differentieringar pa en allt hardare
konkurrensutsatt marknad. Rapporten foreslar bl.alghtoEventsi olika former kan vara

USP, speciellt om de kopplas till genomtéankiet Management och upplevelseproduktion,

dar storytelling och férankring till lokal natuoch kulturhistoria kan skapa unika affarsidéer.
Goda exempel ges i den arbetsresa som inom projektet genomfordes i Fipgleand.,adar

man genom en nationell saitsg pa LEO (Expert Centre for the Experience Economy) har
fatt turistentreprendrer att pa ett professionellt satt jobba med upplevelsefoduied
anknytning till Finska Bppland och dess natur och kulthistoriéidare foreslar projektet att
begreppetglooCampssom i dag ej existerar pA marknaden kan anvandas och vardeladdas
med transmodernt perspektiv for meningsskapande och vardebyggande upplevelser. En
inventering av lampliga platser foiglooCamps presenteras for exemplifiering av hur
konceptet kan yttjas i en viss miljoé sasom skargardevslutningsvis ges konkreta
instruktioner och handledningar kring byggande av igloos och sndkonstruktioner.

Forhoppningsvis kan denna rapport inspirera till ytterligare initiativ for att utveckla Swedish
Lapland ochSverige som en attraktiv och innovativ turistisk vinterdestination med hjalp av
snokonstruktioner i varldsklass och borja ta upp kampen med véara nordiska granlander.
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Bakgrund

| nordliga landskap utgor vinter en betydande del av aret och ar en viktig period for turism.
Turismutveckling vintertid har baserats till stor del pa traditionella vinteraktiviteter sdsom
snoskoter, hundspann, skridskor och langfardsskridsikador bade utfér och pa langden
samt vinterfestivaler och marknader. Naturbaserad turism i perifera omraden (Sahlber 2001,
Hall & Boyd 2005), dit Swedish Laplandkan raknas, har speciella forutsattningar och
begransningar med ofta bade en speciell dttmagkraft och samtidigt tillganglighetsproblem

och konkurrensproblem med annan typ av turism med mer centrala och tillgangliga
turismdestinationer. Innovationer inom vinterupplevelser ar begransade och ofta lanas eller
kopieras koncept fran andralatser, sasom vinterfestivaler, snoskulptuiestivaler,
hundspannskoérning m.m. Goda exempel pa innovativa vinterupplevelser ar t ex Icehotel,
IceTheatreoch Ice Music Concert Hal(Gelter 2008) liksom isbrytarupplevelser péctic
Explorervid Pited HavsbadAdermalm 2009), iceracing med bilar pa sjdch havsisar och
langfardskridskolopp soBothnialoppet

Traditionella sommardestinationer som t.ex. Norrbottens skargard, star under vintersasong
ofta outnyttiade och manga inlandsdestinationer som inte kan arbitatlitionella
vinterresurser sasom skidbackar m.m. soker nya vagar att attrahera turister till den
vinterresurs som sno och is utgér. Sno ar i sig en fascinerande upplevelseresurs speciellt for
turister fran sydligare snofria lander och de traditioneitgeraktiviteterna sdsom snoskor,
hundspann, sndskoter och skidor utnyttjas flitigt vid de flesta vinterturistanlaggningar. For att
oka sin konkurrenskraft borjar manga anlaggningar nu profilera sig mot snokonstruktioner
som sndgrottor, snéskulpturer otiknande och igloon har blivit populér som resurs for
vinterupplevelser (Gelter 2008). Har Hannish Laplandvarit ledande med ett eget snoslott i
Kemi och ettigloo Villagei Saariselka i anslutning tiotel Kakslauttanemed bade varma
igloos med fostertak for att kunna skada norrsken och kalla igloos for évernattning (Gelter
2008). | alperna har konceptegfu-Dorf blivit populart och etablerats pa sex skidorter som
erbjuder dvernattningar och events i igloos (Gelter 2008).

Igloon &r en gammal ocheprévad form av vinterboséattning som &r k&nd vérlden dver men
som fa har provat eftersom den kraver bade riklig tillgang till sn6, snd av ratt typ
(hardpackad) och kunskaper i hur igloon byggs. For att kringga dessa konstruktionsproblemet
har enklare korteuktionsverktygskapats sdsom uppblasbaslongersom tacks med sno for

att skapa en o0iglooo, t ex s o mgli-Baliogfboram by n
snabbkonstruera snoigloos finns at kdpa fréglu-Dorf i Schwek. Vidare finns numer
speciella produkter som underlattar igloobyggande, tceBoxfran Grand Shelterdar en
snoboxskapar snéblocken till eigloobygge

Det finns manga anledningar till att bygga snogrottor och igloos. De kan vara avgorande for
liv och dor vid allvarligasituationer sdsom extrem kyla och snéstormar for manniskor som
vistas eller arbetar i vinterlandskapet. De kan samtidigt vara roliga sociala experiment och
lekar for vanner eller familjer eller nyttiga och roande utbildrakgsiteter inom friluftsliv,

eller som har roande larande och berikande upplevelser inom turism.

Igloos ar en lika frammande fOreteelse

Skandinavisk kultur som den nu populdra
hundspankérningen Ursprunget till hundspann dé p

hundar drar en slade ar okant men har forekom :
bland blkgrupper i Arktis, bade i norra Sibirien oc - B
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Norra Kanada/Gronland i ett par tusen ar. Hundspann anvands idag inom turism i de flesta
vinterlandskap och har blivit symbol for vinterupplevelser i Skandinavidperna och
Nordamerika. Hundspann har doclgen kulturhistorisk forankring i Skandinavien eftersom
samerna fardades pa skidor och med renrajd, vilket &r ett antal renar som bundits ihop i en
karavan for transport, antingen genom att klévja godset pa ryggen eller Akgeensamisk

slade formadom en batPa samma satt har igloon med sitt ursprung bland Nordamerikas och
Gronlands Arktiska folk ingen forankring i Skandinavien dar samemaindekator for
permanenta och temporara bostader. Igloon har dackamma satt som hundspaniiétit

en gmbol for vinter och det arktiska och har stor potential for vidareutveckling av
vinterturism i Skandinavien. Speciellt som markér for hallbar och transmodern turism ar
igloon ett ypperligt verktyg utifranless ekologiska karaktar attgmas av fruset vah som

efter anvandandet atervander diéit naturligekretsloppet.

Aven platser som inte har tillgang till sn6 och is anvander igloon som symbol for kulturella
evenemang. T ex har man skafainta’s Igloo Villagei Santas Garden, Ediourgh for att
skapaen julkansla under nagra veckor i decemberq3dec.),bild 1.

Bild 1. Santa’s Igloo Village i Edinburgh byggt av syntetisk material. (bild frAn www.edinburghschristmas.com)

Att igloo som fenomen ar populart visar en Googlesokning pa aibetsom (200912-14)

gav 4220000 traffar. MedGoogle picturefar man 1250000 bildtraffar pa sokordeigloo,
avenom inte alla bilder forestaller en traditionell igloo. Igloon har blivit en populér ikon i
olika sammanhang sasom varumarkenfijukvara, hardvara och olikarodukteroch events
Igloon ar aven populdnom socialeblogg och spelvardergenomt ex DisneyClub Penguin
med mangder awenguin/igloo bloggardar man i spelet inredesin igloo at sinadigitala
pingviner(bild 2).

-

Bild 2. Igloon som ikon i spelvarlden (Disney Club Penguin) och fér polaromréden, ofta vilseledande tillsammans med pingviner.
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Bild 3. Igloon som inspiration till arkitektur.(a) Temple Manission, Kalifornien (Wikimedia); (b) Igloo-byggnad i Anchorage, Alaska
(Unusual Architecture); (c) flytande Eko-igloo hus i Holland (Digital Journal).

Igloon har blivit populér som konstruktion i andra sammanhang an sno och vinter. T ex har
igloon inspireratarkitektur pild 3) som modell fér hus och byggnadech byggs i olika
storlekar ochmaterial sasonfiberglas spegelglas(diskoigloo) eller t.o.m. amerikanska
mjolkforpackningar(bild 4). Dessutonfinns en uppsjo av uppblasbara igloos pa marknaden
(bild 5) for lek eller kommersiella events

Bild 4. Igloon byggs i olika material sdsom.(a) glasfiber (fiberglassstormshelters); (b) spegelglas (diskoigloo) (Shattered Satellite
2009); eller av 535 mjolkforpackningar (jmercham 2008).

Bild 5. Det finns en mangd olika utféranden och storlekar av uppblasbara igloos marknaden for lek eller event och festivaler.

Igloos som fenomen anvands ocksa i olika evenemang och eventgldod4sion ar en 12,5

meter stor 360° igldiograf i Glastonbury, USA, for digitala upplevelséild 6a) eller som
igloomusikfestivaler (t ex i Geilo, Norge) eller som namn pa musikgrupper eller musikbolag.
Aven vissa konstnarer gillar igloos som uttrycksmedel, t ex 2008 byggde nagra konstnarer
som ett konstevent en igloo av kartonger pa hustak (wwwanohietecture.com Igloos
anvand aven flitigt inom marknadsféring och i tecknad hurbidd @b,c), numera ofta med
anknytning och symbol for global uppvarmningtockholm finns Iglo ljuscafé som erbjuder
ljusterapi i ett vitt ljusrum.
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Bild 6. (a) Igloo som 360° biograf (IglooVision); som marknadsféring for Pringles (I belive in Adv 2009), (c) och i tecknad humor.

Igloos ar darfor etvalkant fenomen i vart samhalle, trots att fa har upplevt att bygga eller
vistas i en igloo. Inom turism finns det darfor en stor potential att liksom hundspann som ikon
for vinter och kylaanvandagloon for vinterupplevelseoch som véardeladdad symb&om

det numera varldskdadcehoteli Jukkasjarvi och den starka utvecklingeRimska Lapland
visar har iglooupplevelser blivit en intressant mdjlighet for sasongsforlangnmog
vinterupplevelseroch innovativ produktutvecklingned sné och iskonstruktieni kalla
vinterlandskapAlperna har pa senare ar uppvisat en explosaiherbjuda nya upplevelser i

de hartkonkursutsattakidorternamed hjalp av iglosSyftet med denna rapport ar darfor att
gett introduktion till Igloo och igloobyggande saggnon en omvéarldsanalyge inspiration

till att utvecklalglooEventsoch IglooCampssom idégenerator for utveckling av innovativa
vinterupplevelser swedish Lapland

Bild 7. Konstnarsinstallation i form av igloobygge av kartoner pa ett hustak i Bronx 2008. (bild frdn www.mut-architecture.com)

Tidigare liknande projekt

Det finns tyvarr inte sa manga storre projekt som haktatrsig pa sno och is som resurs for
innovativ turismutveckling i norra Skandinavienktt flertal projekt har funnits kring
snotillverkning och sasongsforlangning i samband med vintersportanlaggningar (hittas pa
Tillvaxtverket). Sakerligen finns det maagokala kommunala projekt men vi har bara hitta
tva storre Elprojektkring sndé som resurs for turism och upplevelser.

Snow Magic (www.snowmagic.eluvar ett tredrigt EUNorthern Peripheryprojekt20042007
med en bhdget pa ca 7 millioner ksom syftadeill kulturell, social och ekonomisk utveckling
genom produktutveckla ochmarknadsfora produkter, service och events i Norra Europa



http://www.snowmagic.eu/











































































































































































































































































































































































































































































































































